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Presentacion

Los departamentos de Marketing son uno de los principales de las compafiias, debido
al gran poder que tienen en el consumo, siendo capaces de dirigir sus campanas hacia
los perfiles de consumidores mas representativos para las marcas, pero, ademas, estan
capacitados para analizar el mercado y disefiar estrategias competitivas que permitan
un mayor alcance en sus publicidades. La especializacion de los periodistas en este
campo es cada vez mayor, por lo que TECH ha disefiado este programa especifico
para este perfil profesional, atendiendo a sus necesidades y a las de las compafifas.
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Este programa te ayudara a conocer como aplicar
las principales herramientas de Marketing Digital
para Social Media en tu trabajo para lograr los
maximos beneficios posibles”
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Las estrategias de Marketing estan estrechamente relacionadas con la comunicacion,
debido a que la emision de un mensaje determinado es la clave de ambos. En este
sentido, hay que tener en cuenta que la comunicacion publicitaria ha cambiado en
los Ultimos veinte afios al crearse el denominado ecosistema digital, que altera los
diferentes modos de comunicacion gracias a las posibilidades que abre la tecnologia.
El entorno digital genera unas claves de comportamiento social diferentes, requiere
de unos lenguajes nuevos y modifica las relaciones entre emisores y receptores de
mensajes. Asi mismo, implica nuevas pautas de contextualizacion y de interpretacion
de los contenidos.

Por todo ello, es importante conocer cual es el papel de la comunicacion en los procesos
de Marketing y, sobre todo, es especialmente relevante mejorar la capacitacion de los
periodistas en este campo, ya que su correcto manejo del lenguaje los sitlia como un
perfil adecuado para destacar en este sector. Pensando en esto, TECH ha disefiado un
Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media que marcara un antes

y un después en la capacitacion de estos profesionales, al contar con los recursos mas
innovadores y conocimientos avanzados sobre esta materia. Asi, a lo largo de estos
meses, el alumno aprendera a analizar, interpretar y estructurar la informacion digital
para crear campanas de Marketing adecuadas para la consecucion de los objetivos

de las empresas.

Un programa que ensefiara a los estudiantes, mediante la experiencia, a desarrollarse con
éxito en la gestion de herramientas de Marketing Digital para Social Media. Un aprendizaje
que se consigue combinando la ensefianza practica con la tedrica, ofreciendo una opcion
unica para dotar a los CV de una mayor visibilidad.

Este Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media contiene el
programa mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

*

*

El uso de la ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
esquematicos de facil asimilacion y comprension

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

La ensefianza apoyada en la telepractica

Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

El aprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad
con otras ocupaciones

Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
discusion y conocimiento

La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 portatil con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

Incorporate a equipos de trabajo de
élite en el ambito del Marketing digital
y aporta todos tus conocimientos
para triunfar en el sector”
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Un Experto Universitario que Una experiencia de capacitacion
te capacitara para trabajar en unica, clave y decisiva para impulsar
todos los ambitos del Marketing tu desarrollo profesional.

digital con la solvencia de un
profesional de alto nivel”

Aprende todo lo que te ofrece este
N _ , Experto Universitario de una forma
El personal docente de este programa esta integrado por profesionales de diferentes

ambitos relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer dlnamlca' gracias a la novedosa

el objetivo de actualizacion académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar metodo/og/'a didactica de TECH.

de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los A
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondrdn a servicio

de los alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico. .
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un
elenco de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad

que necesita en su proceso de estudio. 4’“‘?'“6

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas. '
Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente STRATEG? Fﬁ”‘é}
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo, y el Learning From an Expert el alumno
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un supuesto

real. Un concepto que le permitira integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas
realista y permanente.

o
U]
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Objetivos

Este programa en Marketing Digital para Social Media ha sido elaborado con el
principal objetivo de ofrecer a los profesionales del periodismo y la comunicacion
las herramientas clave para manejarse con éxito en un sector cada vez competitivo
y fundamental en todas las compafifas. Por ello, la especializacion y actualizacion
de los contenidos para estar al dia sobre las principales novedades del sector

es indispensable para quienes deseen acceder a puestos de gran responsabilidad

y esas novedades podran encontrarlas los alumnos en este programa.
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- e ~ Si quieres convertirte en un experto en Marketing
( \ - ~/ Digital para Social Media, no pierdas la oportunidad
' de realizar este Experto Universitario. Encontraras
la informacion mas novedosa en la materia”
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Objetivo general

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

Un programa unico que sera fundamental
para tu crecimiento personal y profesional”




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos de la comunicacién en el entorno digital
+ Capacitar y preparar al alumno para utilizar las tecnologias y técnicas informativas
y comunicativas, en los distintos medios o sistemas mediaticos combinados
e interactivos

+ Formar al alumno para aprovechar los sistemas y recursos informaticos en el dmbito
de la publicidad y las relaciones publicas, asi como sus aplicaciones interactivas

+ Formar al alumno para tener la capacidad de analisis, tratamiento, interpretacion,
elaboracion y estructuracion de la comunicacion digital

Maédulo 2. Investigacion en medios digitales
+ Comprender la importancia de Internet en la labor de busqueda y gestién
de la informacion en el campo de la publicidad y las relaciones publicas,
en su aplicacion a supuestos concretos

+ Ser capaz de analizar y optimizar la utilizacion de nuevas vias y estrategias comunicativas
de los medios digitales por parte del profesional de la publicidad y las relaciones publicas

+ Saber aplicar las técnicas de investigacion de la comunicacion publicitaria
+ Organizar el trabajo investigador y comunicador en medios digitales

+ Dominar las estrategias y herramientas de busqueda en Internet conociendo los distintos
formatos, soportes y sedes de almacenamiento de datos al servicio de la publicidad
y las relaciones publicas

+ Conocer y comprender la importancia de Internet en la labor investigadora en el campo
de la publicidad y las relaciones publicas

Objetivos |11 tecn

Mddulo 3. Redes sociales y community management
+ Capacitar al alumno para comprender la importancia de Internet en la labor de busqueda
y gestion de la informacion en el campo de la publicidad y las relaciones publicas, en su
aplicacion a supuestos concretos

+ Tener la capacidad de analisis, tratamiento, interpretacion, elaboracion y estructuracion
de la comunicacion digital

+ Capacitar al alumno para analizar y optimizar la utilizacion de nuevas vias y estrategias
comunicativas de los medios digitales por parte del profesional de la publicidad
y las relaciones publicas

+ Entender la importancia de las redes sociales y el e-mobile como apoyo y revolucion
comercial y utilizar dichas herramientas para la consecucion de objetivos publicitarios
y de relaciones publicas
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Estructura y contenido

Los docentes de este Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media han
disefiado este programa incluyendo los conceptos y estrategias mas novedosas que
los profesionales del periodismo y la comunicacion podran aplicar en su labor diaria
en el sector de la publicidad. Un contenido totalmente novedoso que les aportara
el conocimiento necesario sobre las diferentes aplicaciones tecnoldgicas que seran
fundamentales para su desarrollo profesional, de tal manera que puedan competir con
su trabajo en un area de amplia demanda.
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Un completisimo programa docente, estructurado
en unidades didacticas muy bien desarrolladas,
orientadas a un aprendizaje compatible con tu
vida personal y profesional”
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Médulo 1. Fundamentos de la comunicacion en el entorno digital

1.1.  Web 2.0 o web social
1.1.1.  Laorganizacion en la era de la conversacion
1.1.2.  Laweb 2.0 son las personas

1.1.3.  Entorno digital y nuevos formatos de comunicacion
1.2, Comunicacion y reputacion digital
1.2.1.  Informe de reputacion online
1.2.2.  Netiquette y buenas practicas en las redes sociales
1.2.3. Marcayredes?2.0
1.3.  Disefioy planificacion de un plan de reputacion en linea
1.3.1.  Panorama de las principales Social Media
1.3.2.  Plan de reputacién de la marca
1.3.3.  Métricas generales, ROl'y social CRM
1.3.4.  Crisis online y SEO reputacional
1.4. Plataformas generalistas, profesionales y microblogging
1.41. Facebook
1.4.2.  Linkedin
1.4.3.  Twitter
1.5.  Plataformas de video, imagen y movilidad
1.5.1.  YouTube
1.5.2.  Instagram
1.5.3.  Flickr
1.54.  Vimeo
1.5.5.  Pinterest
1.6. Estrategia de contenidos y Storytelling
1.6.1.  Blogging corporativo
1.6.2.  Estrategia de Marketing de contenidos
1.6.3.  Creacion de un plan de contenidos
1.6.4. Estrategia de curacion de contenidos

1.7.  Estrategias en Social Media
1.7.1. Lasrelaciones publicas corporativas y social media
1.7.2.  Definicion de la estrategia a seguir en cada medio
1.7.3. Anadlisis y evaluacion de resultados



1.8.

1.9.

1.10.

2.5.

2.1.  El'método cientifico y sus técnicas

2.1.1.  Introduccion

2.1.2.  El'método cientifico y sus técnicas

2.1.3.  Método cientifico y técnicas metodoldgicas

2.1.4. Disefioy fases de una investigacion

2.1.5.  Reglas basicas de seleccion, verificacion, citacion y referencia bibliografica

2.1.6. Enfoquesy perspectivas en una investigacion 26.

2.1.7.  Normas éticas y deontoldgicas
2.2.  Metodologia |

221, Introduccion

2.2.2.  Los aspectos medibles: el método cuantitativo

2.2.3. Lastécnicas cuantitativas

2.2.4.  Tipos de encuesta

2.2.5.  Lapreparacion del cuestionario y la exposicion de resultados 2.7.
2.3.  Metodologia Il

2.3.1.  Introduccion

2.3.2.  Los aspectos medibles: el método cualitativo

2.3.3. Lastécnicas cualitativas

2.3.4. Lasentrevistas individuales y su tipologia

2.3.5. Laentrevista en grupo y sus variables: grupos de discusion o focus groups

Administracion comunitaria

1.8.1.
1.8.2.
1.8.3.

Funciones, tareas y responsabilidades de la administracion comunitaria
Gerente de redes sociales

Estratega de redes sociales 24,

Plan de redes sociales

1.9.1.
1.9.2.
1.93.

Disefio de un plan de Social Media
Calendario, presupuesto, expectativas y seguimiento
Protocolo de contingencia en caso de crisis

Herramientas de monitorizacion en linea

1.10.1. Herramientas de gestion y aplicaciones de escritorio
1.10.2. Herramientas de monitorizacion y estudio

Estructura y contenido | 15 tech

2.3.6.  Otras técnicas conversacionales: Philips 66, Brainstorming, Delphi, ntcleos
de intervencion participativa, arbol de problemas y soluciones

2.3.7.  Lainvestigacion-accion participativa

Metodologia Ill

241, Introduccion

2.4.2.  Desvelar los comportamientos y las interacciones comunicativas:
la observacion y sus variantes

2.4.3. Laobservacion como método cientifico

2.4.4.  Elprocedimiento: la planificacion de una observacion sistemética

2.4.5.  Diferentes modalidades de observacion

2.4.6. Laobservacion online: etnografia virtual

Metodologia IV

2.5.1.  Introduccion

2.52. Desvelar el contenido de los mensajes: analisis de contenido y de discurso
2.5.3.  Introduccion al andlisis de contenido cuantitativo

2.54.  La seleccion de la muestray el disefio de las categorias

2.5.5. Elprocesamiento de los datos

2.5.6.  Elandlisis critico de discurso

2.5.7. Otras técnicas para el analisis de los textos mediaticos

Técnicas de recogida de datos digitales

2.6.1.  Introduccion

2.6.2.  Conocer las reacciones: experimentar en comunicacion
2.6.3.  Introduccion a los experimentos

2.6.4.  Qué es un experimento en comunicacion

2.6.5. Laexperimentacion y sus tipologias

2.6.6. Eldisefio practico del experimento

Técnicas de organizacion de datos digitales

2.7.1.  Introduccion

2.7.2.  Lainformacion digital

2.7.3.  Problematicas y propuestas metodoldgicas

2.7.4.  Laprensa online: caracteristicas y aproximacion a su analisis
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2.8.

2.9.

2.10.

Servicios instrumentales participativos 3.3.
2.8.1.  Introduccion
2.8.2.  Internet como objeto de estudio: criterios para evaluar la
calidad y fiabilidad de sus contenidos
2.83. Internet como objeto de estudio
2.8.4. Criterios para evaluar la calidad y fiabilidad de los contenidos en internet
Calidad de internet como fuente: estrategias de validacion y confirmacion 34
2.9.1.  Introduccion
2.9.2. Investigacion sobre internet y las plataformas digitales
2.9.3. Busquedasy exploracion en el entorno online
2.9.4.  Aproximacion a la investigacion de los formatos digitales: los blogs
2.9.5.  Aproximacion a métodos de investigacion de las redes sociales
2.9.6. Lainvestigacion de los hipervinculos
Difusién de la actividad investigadora
2.10.1. Introduccion
2.10.2. Tendencias de investigacion en comunicacion 35
2.10.3. Introduccion al panorama contemporaneo de la investigacion en comunicacion
2.10.4. Lareadaptacion de los objetos clasicos de la investigacion comunicacional
2.10.5. La aparicion de los objetos clasicos de la investigacion
2.10.6. Hacia la interdisciplinariedad y la hibridacion metodoldgica

Modulo 3. Comunicaciones de mercadotecnia intergradas

3.1

3.2.

Introduccion y tipologia de redes sociales

3.1.1.
3.1.2.
3.1.3.
3.1.4.
3.1.5.
3.1.6.

Los medios sociales frente a los medios tradicionales
¢Qué es una red social?

Evolucién de las redes sociales en internet 3.6.
Las redes sociales en la actualidad 3.7.
Caracteristicas de las redes sociales en internet 38.

Tipologia de redes sociales

Funciones del Community Manager

3.2.1.
3.2.2.
3.2.3.

La figura del Community Manager y su funcion en la empresa
Guia del Comunnity Manager
El perfil del Community Manager

Las redes sociales dentro de la estructura de la empresa

3.3.1.  Laimportancia de las redes sociales en la empresa

3.3.2.  Losdistintos perfiles que trabajan las redes sociales

3.3.3.  ;Como elegir la mejor estructura para la gestion de las redes sociales?
3.3.4. Laatencion al cliente en las redes sociales

3.3.5.  Relacion del equipo de Social Media con otros departamentos en la empresa

Introduccion al Marketing digital

3.4.17. Internet: el Marketing se hace infinito

3.4.2.  Objetivos del Marketing en internet

3.4.3. Conceptos claves en internet

3.4.4.  Marketing operativo en la red

3.4.5.  Posicionamiento en buscadores

3.4.6. Lasredes sociales

3.4.7.  Community Manager

3.48. Ele-commerce

Plan estratégico de redes sociales y Social Media plan

3.5.1. Laimportancia de contar con un plan de redes sociales alineado con el plan
estratégico de la empresa

3.5.2.  Elandlisis previo

3.5.3.  Objetivos

3.5.4. Estrategia

3.5.5.  Acciones

3.5.6.  Presupuesto

3.5.7.  Calendario

3.5.8.  Plan de contingencia

La reputacion online
Principales redes sociales |
Facebook: incrementar la presencia de nuestra marca

3.8.1.  Introduccion: ;qué es Facebook y como nos puede ayudar?
3.8.2.  Principales elementos en el ambito profesional

3.8.3.  Promocion de contenidos

3.84. Analitica



3.9.

3.10.

3.11.

3.12.

3.13.
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Twitter: 140 caracteres para lograr los objetivos

3.9.1.  Introduccion: qué es Twitter y como nos puede ayudar?
3.9.2.  Principales elementos

3.9.3.  Promocion de contenidos

3.9.4.  Analitica

LinkedIn. La red social profesional por excelencia

3.10.1. Introduccion: ;qué es LinkedIn y como nos puede ayudar?
3.10.2. Principales elementos

3.10.3. Promocion de contenidos

Principales redes sociales |l

3.11.1. YouTube: el segundo buscador mas importante de internet
3.11.2. Principales elementos

3.11.3. La publicidad

3.11.4. YouTube Analytics

3.11.5. Casos de éxito

3.11.6. Instagramy Pinterest. El poder de la imagen

3.11.7. Instagram

3.11.8. Casos de éxito

3.11.9. Pinterest

Blogs y la marca personal

3.12.1. Definicion

3.12.2. Tipologias

Herramientas para el Community Manager

3.13.1. Monitorizacion y programacion. Hootsuite

3.13.2. Herramientas especificas para cada red social

3.13.3. Herramientas para la escucha activa

3.13.4. Herramientas acortadoras de URL

3.13.5. Herramientas para la generacion de contenido
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




Metodologia | 21 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender

sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el Periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos
diplomas de Experto Universitario, uno expedido por TECH Global University
y otro expedido por la Universidad Privada Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media es el mas completo Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
del panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma universitario emitido una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
por TECH Global University, y otro por la Universidad Privada Peruano Alemana. a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente

capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.
Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad

Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando Titulo: Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media
un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo en su Modalidad: online
totalidad.

Duracion: 6 meses

Acreditacion: 18 ECTS

LY

Universidad Privada Peruano Alemana
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» university

- DIPLOMA -

D/Dfia con de on ha
con éxito y obtenido el titulo de:

La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a:
Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media

Se trata de un titulo propio de 450 horas de duracién equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de finalizacié /

Por haber luid iamente el Prog de Experto Universitario en

Marketing Digital para Social Media TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra

€1 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

A

Dr. Pedro Navarro lllana
Ana Maria Soldevilla Saavedra Dra. Tamara Tdtiana Pando Ezcurra Rector
RECTORA Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion oo s TEGH ATWORZSS (oot com/ilos

+Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Marketing Digital
para Social Media

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacion: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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